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二、说明、目录、图表目录

国际上排名前三的团膳团体划分是英国康帕斯团体（COMPASS）、法国索迪斯团体

（Sodexho）和美国阿尔玛克（Aramark）团体。2016年全球团膳市场规模为10238亿美元，

较2015年的9796亿美元增长4.51%。

中国团膳业从诞生之日起就竞争激烈，行业内大小企业无数。从企业规模对比来看，行业内

占比最高的仍是中小型企业，占比之和超过了90%。2016年我国团膳行业规模约9925亿元，占

比餐饮规模35799亿元的27.72%。2009年到2016年团膳行业规模占比餐饮比重整体呈上升态势

，其中2014年比重达到了31.24%，达到了峰值。

就当前市场上，发展较为成熟的团体膳食企业来看，主要有高档的国际品牌索迪斯，以及中

档的中国福记这一品牌，同时也有宏泰兴、新又好等一系列众多品牌。同时在这一行业内也

存在大量的以个人承包、个体经营为主的小型团膳餐馆，可以说整个行业竞争激烈，无论本

土化，还是外来餐饮文化，当前团体膳食行业发展已经相当成熟，基本涵盖了整个团体膳食

行业的各类型需求。

中企顾问网发布的《2023-2029年中国团膳及快餐服务行业发展趋势与市场年度调研报告》报

告中的资料和数据来源于对行业公开信息的分析、对业内资深人士和相关企业高管的深度访

谈，以及共研分析师综合以上内容作出的专业性判断和评价。分析内容中运用共研自主建立

的产业分析模型，并结合市场分析、行业分析和厂商分析，能够反映当前市场现状，趋势和

规律，是企业布局市场服务行业的重要决策参考依据。
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第六章 团膳及快餐服务企业主要竞争对手分析
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